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RESUMEN

La tendencia mundial por la proteccion al medio ambiente y el cuidado de la salud
ha generado la preferencia en el consumo de productos naturales.

La Quinoa es un producto de gran valor nutricional y goza de popularidad a nivel
mundial, convirtiéendose en uno de los productos mas beneficiados con ésta
tendencia, pero poco explotado. Por ende, apostamos a mejorar las exportaciones
de la quinoa, a través de la incorporacién de valor agregado y asi generar que las
exportaciones nacionales sean menos dependientes de las materias primas.

La presente investigacion tiene como objetivo identificar los principales factores y
estrategias de un plan de marketing que influirdn en la exportacién de una bebida
vegetal a base de quinua de la empresa Inca Power Janpy S.A.C a la ciudad de
Madrid — Espafia.

De esta manera, se busca contribuir con el pais, teniendo en cuenta a grandes
representantes del Comercio Exterior, como Jessica Luna Gerente General de
Comex Peru, quien reconoce la importancia que la generacion de valor agregado
tiene en el crecimiento econdmico y la mejora social del pais
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